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Este manual, realizado pela equipe de 
Comunicação da Politécnica | UFRJ, contém as 
orientações para garantirmos juntos um novo 
visual, moderno, contemporâneo e alinhado 
com nossa identidade, atributos, valores e 
história. 

As normas e recomendações aqui 
apresentadas tem como objetivo garantir 
a integridade e identidade da marca em 
diferentes situações. 

Anexados encontram-se arquivos digitais, que 
devem ser utilizados, a fim de que a Marca 
Politécnica | UFRJ seja funcional, distinta e 
memorável.

Rio de Janeiro, outubro de 2020.  



A marca Politécnica | UFRJ deverá ser utilizada 
de acordo com as instruções disponibilizadas 
neste Manual da Marca, sem dissociação 
de seus elementos por departamentos, 
laboratórios da Politécnica ou de qualquer 
outra unidade acadêmica da UFRJ. 

A utilização da marca por outras instituições 
acadêmicas, entidades, órgãos ou empresas 
privadas deverá contar com autorização 
expressa da Politécnica | UFRJ, por meio de 
sua Coordenação de Comunicação. 

O uso, divulgação ou reprodução não 
autorizados do nome, imagem ou logotipo 
da Politécnica | UFRJ estão sujeitos à adoção 
de medidas administrativas e/ou judiciais 
cabíveis. 

Em caso de dúvidas, orientações ou denúncias 
de utilização indevida, entre em contato com a 
Coordenação de Comunicação da Politécnica – 
coordcom@poli.ufrj.br.



A marca principal está alinhada a atributos con-
temporâneos em termos de design e visualidade e 
reflete os valores da instituição.  

Sua presença deve ser considerada indispensável 
em todas as peças visuais que visem a comunica-
ção da Politécnica | UFRJ.
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Para o bom funcionamento da marca é necessário 
garantir em sua aplicação uma área livre de inter-
ferências no seu entorno, conforme imagem ao 
lado.

A marca pode ser reduzida até o limite máximo de 
15mm de comprimento. 

Arejamento e redução
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15mm



A marca poderá ser posicionada nas extremidades 
da peça e ao centro. 
Em layouts estreitos, como os das telas de celu-
lares na vertical, o posicionamento deve ser feito 
com atenção, sendo preferível a centralidade. 

Posicionamento

celulares
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A marca Politécnica é formada por duas cores e 
estas devem ser preservadas e nunca alteradas. 

Na produção de materiais visuais  diversos, o ver-
melho deverá ser usado pontualmente, em  pouca 
quantidade, e o uso do azul é livre. Ao lado apre-
sentamos algumas paletas de cores que podem 
ser utilizadas e que conjugam o azul e o vermelho 
da marca com diferentes tons de cinza. 

Fundos brancos podem ser utilizados.

Cores

Azul marinho
Código hexadecimal: #29235c
CYMK: C(100%) M(100%) Y(25%) K(25%)
RGB: (41, 35, 92)

Vermelho
Código hexadecimal: #e30613
CYMK: C(0%) M(100%) Y(100%) K(0%)
RGB: (227,6,19)
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Chamadas devem ser escritas com o tipo Futura 
Bold e Futura Medium. Títulos e textos utilizar as 
diferentes variações de Open Sans.

Open Sans pode ser baixada pelo Google Fonts 
gratuitamente: 
https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=Open+   

Tipografia
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Futura Bold

Futura Medium

Open Sans Bold

Open Sans Semibold

Open Sans Regular

Open Sans Light



A opção da marca em cinza claro (preto 10%) deve 
ser utilizada em situações onde não há contraste 
suficiente para o uso da marca principal. 

Uso da marca em fundo escuro
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A marca deverá sempre estar alinhada a outros 
elementos da peça. 

Alinhamento
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Em nenhuma ocasião a marca deve ser distorcida, 
usada na posição vertical, inclinada, com outras 
cores, com cores invertidas, com uma fonte dife-
rente, rotacionada, conjugada com outros elemen-
tos e slogans, com outra proporção, como marca 
d’água,  com contornos e fios. 

As exceções permitidas serão aquelas apresenta-
das neste manual. Como o uso dos marcadores 
gráficos em vermelho como elementos de padro-
nagem e nos casos de associação da marca com os 
cursos que compõem a Politécnica | UFRJ.       

Usos incorretos
UFRJ

FORÇA, GARRA E LUTA!
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A marca não deve ser usada em fundos que não 
garantem um bom contraste e também sobre fun-
dos confusos e poluídos. 

Usos incorretos
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O espaço de arejamento ao redor da marca nunca 
dever ser ultrapassado.

Usos incorretos

ERRADO

ERRADO
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A marca principal deve ser sempre a primeira op-
ção no uso diário e cotidiano. Em situações onde 
a sigla UFRJ não seja reconhecida e seja imprescin-
dível o reconhecimento do nome da universidade, 
utilizar a opção da marca de assinatura completa.  

Uso da assinatura completa
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A marca reduzida é uma exceção proposta nesse 
manual de alteração da marca principal. Para uso 
em perfis de redes sociais, principalmente.  

A Marca reduzida
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Somente nos casos de associação da marca com 
os cursos será admissível a reconfiguração dos 
elementos, como previsto ao lado. 

A marca associada aos cursos
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Os quatro marcadores gráficos da marca podem 
ser utilizados como elementos agregadores da 
composição gráfica. Eles devem vir sempre juntos 
em quatro e nunca separados. Deve-se sempre 
respeitar a distância correta entre eles, que segue 
o mesmo espacejamento do nome Poli. Podem ser 
compostos na vertical ou na horizontal. 

Padronagem
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O uso da padronagem tem um caráter mais livre, 
mas recomenda-se que  a cor vermelha tenha pre-
ferência sobre as outras opções.   

Aplicação da padronagem
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Sugestões de uso
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